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SENIOR ART DIRECTOR / UX-UI DESIGNER
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PROCESS

UX/UI/BRANDING



Directeur Artistique et Designer UX/UIl depuis maintenant Chaque projet, que ce soit design d’interface,
10 ans, j'ai eu l'opportunité de travailler en France, en d’'experience ou d’'identité visuelle suit ce méme process:
Allemagne, en Chine, au Japon pour des clients divers tels
que des labels de musique, des agences de publicitée, des
startups, des marques de luxe ou encore des entreprises du

CAC 40.
1/ Rassembler I'information 5/ Tester
J'ai durant mon parcours acquis plusieurs capacités qui me 2/ Analyser 6/ Justifier
permettent d'étre polyvalent: UX et Ul Design, Concept, 3/ Classer 7/ Designer
4/ Se projeter 8/ Livrer

Direction artistique, stratégie de marque, ou encore
gestion de projet et d’équipe. Aujourd'hui, je suis
spécialisé en UX-Ul et en Identités Visuelles (branding).

Mon approche du Design est holisitique et puise

dans différents domaines mais est toujours

centrée sur la perception de ’'humain, que ce soit

pour un produit, une identité visuelle ou une expérience.
Toutes mes prises de descisions sont basées sur

un processus logique de recherche, de test

et d'argumentation de chaque choix.



EXEMPLE DE PROCESS / UX UI

ATTENDUS
DU SITE

ETUDIANT
FRANCAIS

MOTIVATIONS

ATTENDUS
DU SITE

ETUDIANT
ETRANGER

MOTIVATIONS

Etre accompagné dans ses choix d'école
Se retrouver dans les valeurs d'une école / du groupe
Mieux comprendre les métiers qui lui conviendraient

Connaitre la valeur de son dipléme / assurance
des débouchés

Se sentir valorisé par sa future école

Qu'est ce que japprends et comment 7

Accorde de I'importance a l'avis de son entourage
Accorde de I'importance a 'avis des éléves de l'école
Se renseigne beaucoup avant de prendre une décision

Aime savoir que |'école a une bonne réputation

Etre accompagné dans ses choix d'école

Se retrouver dans les valeurs d'une école

WVoudrait s'épanouir dans une association étudiante
Rencontrer des étudiants francais

Participer a des événnements associatifs

Qu'est ce que j'apprends et comment ?

Accorde de l'importance a l'avis de son entourage
Accorde de l'importance a l'avis des éléves de I'école
Se renseigne beaucoup avant de prendre une décision
Aime savoir que l'école 4 une bonne réputation

Veut découvrir la culture et la langue frangaise

ARBORESCENCE

ACCUEIL

LES ECOLES

ENSEIGNANTS & RECHERCHE

LE GROUPE

ENTREPRISE

PRESSE

ALUMNI

PROGRAMMES
DOMAINES D'EXPERTISES

DIPLOMES / ACCREDITATIONS /
CERTIFICATIOMNS

CAMPUS & PRESENCE A L'ETRANGER
DEBOUCHES / EMPLOYABILITE ?

INTERMATIONAL / ECHANGE

TROUVER MA FORMATION

PUBLICATIONS
ADVISORY BOARD
PROJETS DE RECHERCHE
INCUBATEUR

NOS INTERVENANTS / PROFS

RAISON D'ETRE / NOTRE MISSION

CHIFFRES CLEFS (NBRE ETUDIANT,
FINANCIER ETC)

ACTUALITES

RSE

GOUVERNANCE / ORGANIGRAMME

REJOIGNEZ-NOUS

TAXE D'APPRENTISSAGE

PORTAIL RECRUTEMENT

ALTERNANCE

ALUMNI (LOT 1)

RESEAU PRO

PORTAIL RECRUTEMENT

COMPTE CRM

RECTION VERS PORTAI

EDIRECTION VERS PORTAIL



EXEMPLE DE PROCESS / UX UI

Jobboard (Indeed)

Connexion CRM

liste de programmes avec filtres (+marque
école), priorisation des résultats ?
contextualisation des filtres ? granularité
différente en fonction des thématiques

Presse

nos valeurs / nos actions /

Réseau pro

Recrut t collak irs et enseig
Actualités
G LE GROUPE
ouvernance p
Fabienne
Social wall groupe ?
Agenda
ALUMNI "groupe” (lot 2) Labels, certifications 7
Charte étudiante | charte groupe
Taxe d apprentissage
Recrutement : portail de mise en
relation Eléves/ entreprises :
collecte et mise & dispo Offres +
CVthéque avec matching +
workflow gestion contrats ENTREPRISES
1 i
S Céline
Mise en place de partenariats
Fonctionnement alternance
Alumni 7 Lot 1
Programmes
formations executive/continue/certificates
Moteur de recherche de formations
international initiales
Vie associative Campus ENSEIGNEM ENT|
ETUDIANTS ?
- Réseau Pascal (validation) /
S ] Antoine (contribution)
LP dédiées Poles experts /7 (contribution

Innovation pédagogique
Incubateur

Labels, certifications ?
Apprentissage/Professionalisation

parcours croisés dans le groupe

programmes)

formation continue ?

Actus

Tous les programmes (formation
initiale, continue) + admissions
internationales

Moteur

Contenus "services”
parents/entreprises :
employabilité, parcoursup,
orientation...

financement : partenanat Only

Vie étudiante ? school wall => prés. rapide école
Social wall ?

Agenda

Menu

Chiffres clés

Nos campus dans le monde

Portraits : professeurs, étudiants ?

INSECC U

RECHERCHE
Sylvie

/ EXPERIENCE MAP / OMNES EDUCATION

Publications

Chaires

Adviscry board et academic board
Faculté

Evénaments recharche

Projets de recherche
Incubateur doctoral
Centres de recherche
Handicap
Environnement
Diversité
Egalité H/F
RSE
Sophie Egalité des chances
Lutte contre le harcélement 7
Rapports annuels
Nos certificats RSE & Nos formations
orientées RSE
INTERNATIONAL
Julie Rayonnement international 7

Com Inseec (validation)



EXEMPLE DE PROCESS / UX Ul / INSPIRATION / WIREFRAMES / OMNES EDUCATION

18~

it‘%‘ttttt
EEtTE LES ECOLES ENSEIGNANTS INSERTION
INSEEC U LE GROUPE ENTREPRISES PRESSE
yyyyyy yy o m & RECHERCHE PROFESSIONNELLE
YYYYYYYY =
PPPPPPPP
gggggggg : ACCUEIL / LES ECOLES / JE CHERCHE MA FORMATION
00000000481
°°°g;’gg i JE CHERCHE MA FORMATION
os
| o Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod
tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim
| ) y vaniam, quis nostrud exercitation
Eciucation
Student Gallery Hoffmitz Milken Center for < ¢ sont € is et en Ang ersion ang
Graphic Design Typography
Domaine A Niveau d'entrée v Campus b Ecole w
DOT MAGAZINE Featured Course
Meet Graphic Design Faculty We want our students to desi Building Trust, Bridging Divides:
gn i
Member Tyrone Drake experiences that serve a purpose, so Degignlng for‘the Long Beach PD
. WAN] g we encourage them to use unfamiliar and Lommunity
Read Article ) media and to engage in open-ended i {
g AT PR experimentation. ( Learn more
5. ECOLE 1 ECOLE 1 ECOLE 1 ECOLE 1
Sponsored Projects
Sponscred Projects bring industry professionals
into the classroom
~— ECOLE 1 ECOLE 1 ECOLE 1 ECOLE 1
DISCOURS DE PREUVE CIBLES SECONDAIRES ECOLE 1 ECOLE 1 ECOLE 1 ECOLE 1
[
I!I INSEEC U LES ECOLES ENSEIGNANTS & RECHERCHE LE GROUPE ALLMNI ENTREPRISES PRESSE -
LES DOMAINES
PUBLICITE CREATION DEVELOPPEMENT  PUBLICITE CREATION DEVELOPPEME PUBLICITE

WEB NT WEB



EXEMPLE DE PROCESS / UX UI

LEs EOLES ENSEIGNANTS INSERTION
i} inseEC U £ RECHERCHE

/ WIREFRAMES / MAQUETTES / OMNES EDUCATION

PROFESSIONNELLE LECROUPE

ENTREPRISES PRESSE 18-

JE CHERCHE MA FORMATION

Publicité b Lyon

12 résultats

SUP DE PUB

PUBLICITE
CREATION ET DESIGN

im dolc t amet, ¢ H:

| Lyon \1 g Licence N Iternance
{ | A
AN A k AN oy

iz i
( zans )
. -

INSEEC
PUBLICITE
NOM DE LA FORMATION

Lo psum dolc sectetur
E tempar

Lyon \.. ( Licence \;:' Alternance \.
P St Y N A

w Rechercher

g Licence hd Ecole
Langue d'enseignement » Rythme nitial / Continue w
INSEEC INSEEC
PUBLICITE PUBLICITE

NOM DE LA FORMATION

psum do sit amet, ctetur

| Lyen Y I'/ Licence N Initiale ~‘J
N oy
B
2 ans J
INSEEC
PUBLICITE

NOM DE LA FORMATION

Lor um do ne sectetur

empor

T g W g8 ™
{ Lyon ) | Licence || Initiale |
T AN ¥4

FOOTER

NOM DE LA FORMATION

sum d sit am nsectetur

' B
.

INSEEC

PUBLICITE
NOM DE LA FORMATION

Lorem ipsum do ectetu

adipiscing elit, se

.'(-

(5
& ans jl

f ™y { N
{ Lyon ) Licence | Alternance |
o S 2

N N N
Lyon ) | Licence || Alternance |
P L4 A

N OMNES LES ECOLES EMSEIGNANTS RECHERCHE IMSERTION PROFESSIONMNELLE P ENTREPRISES FRESSE

a® EDUCATION

JE CHERCHE

MA FORMATION

uCe, cuius ignavia
ante rettulimus,

reus iure postulatus

DOMAINE DE FORMATION MNIVEAU D'ENTREE CAMPUS ECOLE

SUP DE PUB INTERNATIONAL ECE
UNIVERSITY OF MONACO

EN SAVOIR PLUS EN SAVOIR PLUS

# INSEEC
o’ BUSINESS SCHOOL

HEIP INSEEC OMNES LUXURY

EN SAVOIR PLUS EN SAVOIR PLUS EN SAVOIR PLUS

MANAGEMENT

LES DOMAINES

SCIENCES DE L'INGENIEUR



UX/UI

WEBSPECIAL | CORPORATE | APP



M,

MISSION

CONCEPT WEBGL - UX/UI

CONTEXTE

Pour la campagne Adidas Pureboost X, nous
avons créé un site web a partir de la campagne
print originale. J’ai pu conceptualiser un module
WebGL qui a été développé et intégre a la
maquette du site que j'ai pu par la suite designer.
Ce module, par le biais d'un cycle d’'exécution en
3D, présentait les fonctions et technologies
spéciales inclus dans la nouvelle chaussure de
course Adidas.




CONCEPT PRODUCT SHOWCASE / WIREFRAMES

MESH O ARCH

LOREM IPSUM DOLORES IST MEC IBUS
LOREM IPSUM DOLORES IST MEC IBUS ROS LOREM IPSUM DOLORES IST MEC IBUS
LOREM IPSUM DOLORES IST MEC IBUS ROS LOREM IPSUM DOLORES EC IBUS
LOREM IPSUM DOLORES IST MEC IBUS ROS

FLOATING
ARCH

STRETCH

LOREM IPSUM DOLORES IST MEC IBUS ROS
LOREM IPSUM DOLORES IST MEC IBUS ROS
LOREM IPSUM DOLORES IST MEC IBUS ROS




WIREFRAMES

I AM POSITIVE ENERGY
KEYVISUAL

HOL DIR DEN PUREBOOST X =0

g elit. Nam

LET ME CHARGE YOU

HOL DIR DEN PUREBOOST X HOL DIR DEN PUREBOOST X

STRETCH
WEBSOLE

PRODUCT FEATURE: BOOST

Feature Title
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Quisque ullameorper dui
eget leo facilisis facilisis. Nam aliquet eu ligula a commeodo. Morbi a ipsum erat.

Curabitur ornare erat et ullamcorper ullamcorper.
Action link

Feature Title

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Quisque ullamcorper dui

eget leo facilisis facilisis. Nam aliquet eu ligula a commodo. Morbi a ipsum erat.

Curabitur ornare erat et ullamcorper ullamcorper.

Action link

PRODUCT FEATURE: MESH UPPER

Feature Title
Lorem ipsum amet, con
eget leo facilisis f Nam aliquet

Curabitur ornare erat et ulla

Action link

Feature Title

Lorem ipsum

Action link

PRODUCT FEATURE:
STRETCH WEBSOLE

Feature Title

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Quisque ullamcorper dui
eget leo facilisis facilisis. Nam aliquet eu ligula a commodo, Morbi a ipsum erat.

Curabitur ornare erat et ullamcorper ullamcorper.

Action link

HOL DIR DEN PUREBOOST X




MAQUETTES

BEI JEDEM SCHRITT BEKOMMST
DU DEINE ENERGIE ZURUCK
MEIN OBERMATERIAL UMSCHLIESST
DEINEN FUSS WIE EINE SOCKE

OAS IM FUSSGEWOLBEBEREICH
NICHT MIT DER SOHLE VERBUNDENE
(OBERMATERIAL BIETET DIR OPTIMALF
FLEXIBILITAT, ICH BIN PUREBOOST X
UND SORGE FUR ENERGIE OHNE ENDE

L DIR DEN PUREBOOSTY

PUREBOOSTX

OBERMATERIAL DEHNBARE BoosT ™ MESH
SOHLE OBERMATERIAL

B4 L 4

OBERMATERIAL DEHNBARE
SOHLE

OBERMATERIAL

MEIN OBERMATERIAL UMSCHLIESST

DEINEN FUSS WIE EINE SOCKE. DAS IM
FUSSGEWOLBEBEREICH NICHT MIT DER
SOHLE VERBUNDENE OBERMATERIAL BIETET
DIR OPTIMALE FLEXIBILITAT. ICH PASSE
MICH DEINEM FUSS AN.

PUREBOOSTX

BoosT™ MESH

OBERMATERIAL
. ]

DEHNBARE SOHLE

MEINE SOHLE IST DEHNBAR UND PASST
SICH FUR EINEN GESCHMEIDIGEN LAUF
DEINEM SCHRITT AN

OBERMATERIAL

MEIN OBERMATERIAL UMSCHLIESST
DEINEN FUSS WIE EINE SOCKE. DAS IM

FUSSGEWOLBEBEREICH NICHT MIT DER
SOHLE VERBUNDENE OBERMATERIAL BIETET
DIR OPTIMALE FLEXIBILITAT. ICH PASSE
MICH DEINEM FUSS AN.

DEHNBARE SOHLE

MEINE SOHLE IST DEHNBAR UND PASST
SICH FUR EINEN GESCHMEIDIGEN LAUF
DEINEM SCHRITT AN

MESH OBERMATERIAL

MEIN MESH-OBERMATERIAL LASST DEINE FUSSE
ATMEN, DAMIT DU WAHREND DEINES LAUFS
ANGENEHM KUHL BLEIBST




M,

MISSION

CONCEPT NAVIGATION - UX/UI

CONTEXTE

Pour Adidas et son détaillant clé 11 Teamsports, nous
avons créé un site web consacré au lancement du
nouveau maillot national allemand Domicile et Extérieur.
Nous avons alors transféré I'idée de la conception
initiale du produit sur le Web. La section ‘Domicile’ fait
référence au football professionnel tandis que la section
‘Extérieur’ célébre le football amateur. Nous avons
intégré différents modules intéractifs comprenant une
visualisation WebGL. Pour ce projet, j’ai pu travaillé sur
la conceptualisation de I'experience utilisateur ainsi
qu’une partie des maquettes desktop et mobile.

JERSEYS

.1.\5

A URPITCH
/gun RULES




WIREFRAMES

M
OUR PITCH

OUR RULES
#BETHEDIFFERENCE PRODUCT
HERO IMAGE

Lorem Ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Nam
ac felis ligula. Pellentesque non convallis libero, sed pretium A
lorem. Suspendisse ac magna justo. Vivamus consectetur justo d as
uma, id eulsmod enim egestas sit amet, Etiam mauris ante,.

PRODUCT
HERO IMAGE

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, Nam
ac felis ligula. Pellentesque non convallis libero, sed pretium
lorem, Suspendisse ac magna justo, Vivamus consectetur justo
uma, id euismod enim egestas sit amet, Etiam mauris ante,.

v LOREM IPSUM e

I FAN CODE
MODULE

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Nam

ac felis ligula. Pellentesque non convallis libero, sed pretium

lorem. Suspendisse ac magna justo. Vivamus consectetur justo

D F B I I M E I I N E uma, id euismod enim egestas sit amet. Etiam mauris ante,,

W LoreMIPSUM =

* e

OTHER NATIONS JERSEYS

* *

* Lorem |psum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Nam
ac felis ligula. Pellentescque non convallis libero, sed pretium
lorem. Suspendisse ac magna justo. Vivamus consectetur justo

urna, id euismod enim egestas sit amet. Etiam mauris ante,

B, - - - L} - - - - ==
INPUT INPUT INPUT INPUT
135,- 135,- 135,- 135,- 135,-




MAQUETTES

JERSEYS COLLECTIONS OTHER NATIONS EURO BALL JERSEYS COLLECTIONS BOOTS OTHER NATIONS EURO BALL

SWITCH TO HOME JERSEY §

SBETHEDIFFERENCE

ONE TEAM
ONE NATION

Loram ipsum dolor sit amet, consatetur sadip-
scing elitr, sed diom NONUMY EIRMOD tempor
imadunt ut labore et dolore magna aliquyam
erat, sed diam voluptua. At vero eos et

COLLECTIONS

Lorem ipsum dolor sit omet. consetetur sadip-
scing elitr, sed diom NONUMY EIRMOD tempor
imndunt ut labore et dolore magna aliquyam
erat, sed diom voluptua. At vero eocs et

q‘d?‘dqs Za N ﬂ adidas '7?-,;

URPITCH
OURRULES

DFB ERFOLGS-
CODE

Lorem ipsum dolor sit omet. consetetur sodip-
scing eltr, sed diam NONUMY EIRMOD tempor
nvidunt ut labore et dolore magna aliquyam
erat. sed diam voluptua At vero eos et

P

J‘"". }

12 18

»,

) PITCH

- OURRULES

ONE TEAM
ONE NATION

Lorem jpsum dolor sit amet, consetetur sadip-
scing elitr, sed diam NONUMY EIRMOD tempor
invidunt ut labore et dolore magna aliquyam
erat. sed diam voluptua. At vero eos et

COLLECTIONS

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadip-
scing elitr, sed diam NONUMY EIRMOD tempor
invidunt ut laobore et dolore magna aiquyam
erat, sed diom voluptua. At vero eos et

WBETHEDIFFERENCE

DFB ERFOLGS-
CODE

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sodip-
scing eftr, sed diom NONUMY EIRMOD tempor
nviclunt ut labore et dolore magna dliguyam
erat, sed diam voluptua. At vero eos et

ACE 15+ PRIMEKNIT

DER EURO
2016 BALL

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadip-
scing elitr, sed diom NONUMY EIRMOD tempor
invidunt ut labore et dolore magna alquyam
erat, sed diam voluptua. At vero eos et

05122018

X 15+ PRIMEKNIT

FANFILM

.\
CODE

Lorem ipsum dolor sit amet. consetetur sadip
scing eltr, sed diam NONUMY EIRMOD termpor
nvidunt ut labore et dolore magna akquyam
erat, sed diam voluptua. At vero eos et




GUERLAIN

g .
MISSION
DIRECTION DE CREATION - DA- UX/UI
GESTION DE PROJET ET D'EQUIPE
(15 PERSONNES)
CONTEXTE L e N\ B S

Pour son Sympsium internationale organisé a Shanghai
en 2021, Guerlain a souhaité permettre aux invités
bloqués durant le Covid de participer a I'experience du
Symposium en digital, et en direct.

Pour ce projet, j’ai donc été approché pour gérer la
création de la plateforme, son identité visuelle, ainsi
que la gestion du projet avec les équipes de
productions 3D, de developpement web, I'agence de
production ainsi que le client.




ARBORESCENCE /

PARCOURS

VIDEO INTRO

WELCOME

I3 VIDEOS WELCOMING

1. WELCOMING PARTICIPANTS -
LED BY VERONIQUE COURTOIS

p 2. GUERLAIN & THE BEE A NEVER ENDING STORY -
LED BY VERONIQUE COURTOIS

p 3. ABEILLE ROYALE SAGA AND YWO SUCESS
P 3.1. REVEAL : THE AR LEGACY FILMS

4. THE FUTURE OF ABEILLE ROYALE : THE BEE LAB
LED BY VERONIQUE COURTOIS AND FREDERIC BONTE

P 4. 1. REVEAL OF THE BEE LAB FILM

SCAN MAINS

I3 ViDEOS LAB

p 1. ADEEP INTRO TO SKIN BIO & SKIN REPAIR -
LED BY VALERIE PLANAT

2. MAIN NEURO COMMUNICATION RESEARCHES
AND DISCOVERIES LED BY FREDERIC BONTE

3. GUERLAIN RESEARCHES FOR MORE THAN
10 YEARS LED BY FREDERIC BONTE

P 3.1 FROM 2010 TO 2017
| 4 3.2 2021 THE 4TH GENERATION

INTERFACE
SESSION LIVE

TRAVAIL ABEILLES

3 VIDEOS RUCHE

1. AN INTRODUCTION TO THE BEEHIVE PRODUCTS

2. DISCOVER THE UNIQUE BLACK BEE LED BY
YVAN LE MINTIER

3. GUERLAIN’S QUEST FOR EXC. RAW MATERIAL :
THE 4 GOLDEN ISLAND

p 3.1 REVEAL : THE ROYAL BEES

4. PHYTOCHEMISTRY OF THE MAGICAL BLEND
LED BY LEANDROS SKALTOUNIS

CALENDRIER
SESSION LIVE

CONCLUSION

SCAN VISAGE

I3} VIDEOS INNOVATION

1. FROM THE HIVE TO “LA RUCHE”

2. REVEAL OF THE NEW YOUTH WATERY OIL
LED BY CECILE KOENIG

3. TEST RESULTS AND KEY FIGURES

LED BY FREDERIC BONTE + LOCAL EXPERTS

4. GESTUAL AND ROUTINE LED BY
SANDRINE SYLVESTRE

MAP OUESSANT

I3} VIDEOS ENGAGEMENT

3 1. INTRO TO BEE PRODUCTION

> 2. HOW GUERLAIN HAS
IMPLEMENT COMMITMENT

P 2.1 REVEAL 360 OUESSANT
EXPERIENCE FILM

3 3. JOIN THE GUERLAIN COMMITMENT




PARCOURS / CONTENUS

INTRODUCTION
Véronique COURTOIS & Frédéric BONTE

KEY MESSAGE DETAILS l ILLUSTRATIONS (PHOTOS/VIDEOS...) TIMING
1

WELCOMING PARTICIPANTS TO THE SYMPOSIUM

TELL THE STORY OF GUERLAIN AND THE BEE SINCE 1853,
STARTING WITH THE EAU DE COLOGNE IMPERIALE AND THE
BEE BOTILE, AND THE INSPIRATION OF THE BEE BEHING
GUERLAIN'S CREATIONS NOWADAYS.

GUERLAIN AND THE BEE SINCE 1853

TRANSITION TO "BEAUTY AND THE BEE" FILM

- -THEBEAUWANDMEBEEAIM [ ]

BRIEFLY TELL THE STORY OF THE FRANCHISE ABEILLE ROYALE,
HIGHLIGHTING THE FACT THAT IT IS THE REFLECT OF
GUERLAIN'S VALUE: COMMITMENT TO PROTECT THE BEES / 1
A UNIQUE EXPERTISE FOR SKINCARE / A QUESTFOR
EXCPETIONAL RAW MATERIALS.

THE SUCCESS OF ABEILLE ROYALE & THE YOUTH WATERY QIL

TRANSITION TO "AR LEGACY™ FILM

1
THE FUTURE OF ABEILLE ROYALE : REVEAL OF THE BEE LAB 1

TRANSITION TO "THE BEE LAB" FILM
- e=ww. ]

PRESENTATION OF THE OBJECTIVES OF THE BEE LAB
PLATFORM AS PART OF THE FUTURE OF ABEILLE ROYALE.
PRESENTATICN IN DETAILS OF THE DIFFERENTS RESEARCH 3

POLES AND THEIR REPRESENTATIVES + SPECIALITIES.

PRESENTATION OF THE BEE LAB PLATFORM IN DETAILS

TRANSITION TO PART'1 / THE SKIN REPAIR & GUERLAIN'S SCIENTIFIC RESEARCH

PART 1 / THE SKIN REPAIR & GUERLAIN'S SCIENTIFIC RESEARCH
Frédéric BONTE & Valérie PLANAT

KEY MESSAGE DETAIL

ILLUSTRATIONS (PHOTOS/VIDEOS... TIMING

BRIEF INTRODUCTION TO PRESENT THE CORE OF THIS PART
FROM SKIN REPAIR TG GUERLAIN'S RESEARCH,

INTRODUCTION TO THIS PART INTRODUCING VALERIE PLANAT AS REPRESENTATIVE 1
OF THE BEE LAB PLATFORM.
INTRODUCTION TO SKIN BIOLOGY & REPAIR 4
TRANSITION FROM SKIN REPAIR TO NEURO-SCIENCES
MAIN DISCOVERIES ON NEURO-SCIENCES 3

& NEURO-AGEING

TRANSITICN TO GUERLAIN'S RESEARCH ON SKIN REPAIR

THE COMBINATION OF NEURO-SCIENCES &
HONEY POWER ON SKIN REPAIR: 5
MORE THAN 10 YEARS OF GUERLAIN'S RESEARCH

REVEAL OF THE DYNAMIC BLACK BEE REPAIR TECHNOLOGY 2

TRANSITION TO TO PART 2 / THE BLACK BEE & THE PRODUCTS OF THE BEEHIVE

TOTALTIMING 15

PART 2 / THE BLACK BEE & THE POWER OF BEE PRODUCTS
Frédéric BONTE / Yvan LE MINTIER / Lione GARNERY / Pr. Leandros SKALTOUNIS

KEY MESSAGE : DETAIL | ILLUSTRATIONS (PHOTOS/VIDEOS...) TIMING
1
THE UNIQUE BLACK BEE & ITS SPECIFICITIES 4
TRANSITION FROM THE BLACK BEE TO GUERLAIN'S RESEARCH
THE BLACK BEE & THE OUESSANT ISLAND : 2

KEY PILLARS OF GUERLAIN'S RESEARCH

TRANSITION TO THE "ROYAL BEES" FILM

CORSICA (France) - Honey

PRESENTATION OF THE 4 GOLDEN ISLAND & THE MAGICAL BLEND* IKARIA [Greece] - Honey 3
*Quvessant already mentioned previously ALAND (Finland) - Honey
Guerlain Exclusive Royal Jelly
TRANSITION FROM THE PRESENTATION OF THE MAGICAL BLEND TO TS PHYTOCHEMISTRY
PHYTOCHEMISTRY OF THE MAGICAL BLEND 4
i 5 TOTAL TIMING 14
PART 3 / THE ABEILLE ROYALE 2021 INNOVATION
Cécile KOENIG / Frédéric BONTE / Sandrine SILVESTRE / Local Expert
KEY MESSAGE DETAIL ILLUSTRATIONS (PHOTOS/VIDEOS...) TIMING
TRANSITION FROM THE HIVE TO "LA RUCHE" - FOCUS ON THE HONEY, THE TEXTURE, THE MAGICAL BLEND
THE YOUTH WATERY OIL -
THE ICON OF THE FRANCHISE AR
MORE NATURAL 4
REVEAL OF THE NEW YOUTH WATERY OIL 2021 MORE PRECIOUS
HOW THIS NEW OIL WILL REVOLUTIONIZE THE SKINCARE PRESENTATION OF THE NEW PACKAGING

MORE PERFORMANT
PRESENTATION OF THE HIGH PERFORMANCE RESULTS

TRANSITION TO THE YOUTH WATERY OIL APPLICATION GESTURAL

BREATHING EXERCISE
THE YOUTH WATERY OIL MASSAGE
DEEP DIVE INTO THE ABEILLE ROYALE WELLNESS = e S 4
THE GUERLAIN FACILIST EXPERTISE TIPS

FEELING GOQD FROM THE INSIDE TO THE QUTSIDE

SHORT VIDEO // TRANSITION TO THE PART 4 - BEE PROTECTION & GUERLAIN'S COMMITMENT

TOTAL TIMING 12

PART 4 / BEE PROTECTION & GUERLAIN'S COMMITMENT
Thierry DUFRESNE / Cécile LOCHARD / Meriem BOUAMRANE

KEY MESSAGE DETAIL i ILLUSTRATIONS (PHOTOS/VIDEOS...) TIMING
INTRODUCTION TO THE PART 1
PRESENTATION OF THE OFA & KEY FACTS/FIGURES ABOUT BEE PROTECTION 3

TRANSITION TO GUERLAIN'S COMMITMENT

THE OUESSANT ISLAND & THE BLACK BEE CONSERVATORY
GUERLAIN FOR BEES CONVERSATION PROGRAMME

GUERLAIN'S COMMITMENT FOR 14 YEARS THE OFA PARTNERSHIP 5
THE UNESCO PARTNERSHIP (X OFA)

2021 - WOMEN FOR BEES PROGRAM

FOCUS ON "WOMEN FOR BEES" PROGRAMME 2

CONCLUSION / JOIN GUERLAIN TO SAVE BEES 1

TOTAL TIMING 12

SHORT VIDEO // TRANSITION TO CONCLUDE THE EVENT - LIVE Q&A TO FOLLOW




PREMAQUETTES / DECOUPAGE EXPERIENCE

WERCOMETO THE 2021 EDITI®ON OFRTHE

ABEILLE ROYALE

SKINCARE SYMPOSIUM

FULL SCREEM

&> MR T 18

S @
HE 7at \ i
S * RAJOUTER AU SEIN DES PARTIES S ABEILLE ROYALE

1@ 7 : M SEINCARE S¥MPOEIUM

s |

BEE
PROTECTION &
GUERLAIN'S
COMMITMENT

THE 2021 YOUTH
WATERY OIL

THE BLACK BEE
AND BEE
PRODUCTS

THE SKIM REPAIR

TIMELINE -
MORE THAN 10 YEARS OF MAJOR
DISCOVERIES

Générafion 1 - 2010

Le point de départ ;A Voddne des ddes of de o perte de fermelé, sont Kenfées ks micro-déchires oy de wisitables micm
traumatismes moksculnies du fisss cutans, Provoquant une diminution locole de maoflére, slles expliquent 'offalssemar derma at alns le
vigilissement cutang, Au fil des ans. des stress ef des tensiors internes quobidiennes, ko peau re sait plus se reporer loute seule, alle « cicatise s
moins bien les micro-dommages qu'elle subit,

Lo recherche Guesloin a maniré que ke miel 9'Ouessant opparfe une rdponse efficoce foce 8 cefle diminufion de reparafion natursles 3
Terwore ba migralion des Tbrobiasles, augmente o synihése de collopine el remet les lbes sous kension.

Génération 2 - 2015

Les pesinil ebes cléspenrt : Lt dernapes de I'pidenme proveauent une allémalion des mesiages enmvopss vers b deme By couns du processus de
séporation.

Pouwr ameéfioner ke processus de réporation el uifer condre Maccéération du vieilissement, 1| est done nécessdine de cibler ces dommoges,
miere-esions des cellules de | 'Spidenme [kiatinacyles).

En 2015. Io tectrologie Guerlain améfiors I'occessibiile des engymes natuelies de rporation de ' ADN. Dés 24h on abserve une elficocie
réporatics de =47 % sur ' ADN.

En 2014, des éhudes démanirent une aclion suppliémeniding du misl ' Cuesant @il ogil s la Tformalion de @ banigre de suloce, en
renfargant k cobsion des comencyles et en agissant sur l'expresion de génes codant kes protéines impliouess dans a farmation de couche
come.,

Génération 3 - 2017
Le point de dépar @ L'avoncée des newrcsciences permed de montrer que e processus de rdporofion eulande n'est pas seulement
dépendant des cellues da la peau mois gue les cellules nerveuses sont dgalement implguées.
Un symposiums'ast tenu sur le suef en 20164 1'école du Valde Geice,
“Today In Paorls, *Blological repalr mechanisms: the broin-skin connection” brings together o panel of experfs from five counfes and fwo
cenfinents. it marks an epporunity io review knowledae on fhe link between the repalr process for broin cefls ond that for skin cedls”

L'idéa centrale 1« Une peau blen réparéas est une peau blan Innenvee s Ta &8 démantré que o présence de feurones dors o peou pamet
da mulliplier Io vitessa de clcafsaflon par 5 dés Jhebd'ougmenter de +13% lo densite celluloire épldemique, CF ces celluies nerveuses sont
allas ouss Impactées par |"Gge ef k phato-exposifion. ©'est ce qu'on oppelle ls neuc-oging, En sitvafion de stress, ke systémea nerveus procdult
une concentraficn trop forte de neurifes [des prolongements des celules newronales qui vehiculent linformation), ce qui induit un effet pro-
Inflommaioine.,

Pour permetire 4 lo peaw de se reporer efficocement, apaiser INinflammafion du sysiéme nereux est essenfielle.
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MAQUETTES

.
n
ABEILLE ROYALE

SKINCARE SYMPOSIUM

JOIN THE ABEILLE ROYALE SKINCARE SYMPOSIUM TO EXPERIENCE A UNIQUE “BEE JOURMNEY”
DISCOVERING MORE THAN 10 YEARS OF GUERLAIN'S RESEARCH ON SKIN REPAIR AND BEE PRODUCTS

SURNAME FIRST NAME
= e o ... -
EMAIL ADRESS oAy *
p.tournier@nc.com France v ABEILLE ROYA
TILE COMPANY/MEDIA ]01'?? Uq .
Brand manager v Publicis e wazasii " t
SESSION ' |
9:30 -10:30 AM- International version with EN subtitles v = . I
|
sccapt that G T | i

FLINE 1inh - 3530 Al - Franch i TR mbihos

TUISE Fivk - 500 AM - P h s i T wbiries !
SUBSCRIBE FUSE 1ok - 330 A - brgmrt e =i B sl :
Hi, welcome to the 2021 Skincare Symposium

GUERLAIN
GUERLAIN e
i !] _'_!'_s_Q_l our question to our Guerlain experty Write here, your question will be answered in the live Q&A session. b m
© i‘\ ¢
Summary ‘=
Génération 1 - 2010
Le point de départ : A l'origine des rides et de la perte de
fermeté, sont identifiées les micro-déchirures du derme,
TH E h véritables micro traumatismes moléculaires du tissu

d cutané. Provoguant une diminution locale de matiére,
elles expliquent I"affaissement du derme et ainsi le
vieillissement cutané. Au fil des ans, des stress et des
tensions internes quotidiennes, la peau ne sait plus se

' / réparer foute seule, elle « cicatrise » moins bien les
& GU ERLAIN S ' 1 o micro-dommages qu’elle subit.

Lo recherche Guerlain @ montré que le miel d'Ouessant

apporte une réponse efficace face & cette diminution de
réparation naturelle : il favorise la migration des
A il fibroblastes, augmente la synthése de collagéne et remet

les fibres sous tension.

o

Génération 2 - 2015

Le point de départ : Les dommages de |'épiderme
provoquent une altération des messages envoyés vers le
derme au cours du processus de réparation.

Pour améliorer le processus de réparation et lutter contre
I"accélération du vieillissement, il est donc nécessaire de
cibler ces dommages, micro-lésions des cellules de
I'épiderme (kératinocytes).

-—l Ask your “I'r'f""-“'-;"” to our Guerlain experts Write here, your question will be answered during the live Q&A session. SEND
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MISSION

DESIGN PRODUIT - UX/UI
DIRECTION ARTISTIQUE

CONTEXTE

Woloho est une association a but non lucratif
basée a Berlin qui permet de recevoir et de
poster des annonces qui sont affichées dans des
newsletters hebdomadaires. J'ai été approché
sur ce projet pour developper la direction
artistique ainsi que l'interface du site tout en
challengeant a multiples reprises I'experience
utilisateur globale.

WOLOHO is a community based

Newsletter. Work — dein Stellenmarkt fur
eine erfullende Arbeit

Inserat aufgeben Newsletter abonnieren '_

Workletter

WOLOHO

Hamburg #52 %/




uUux / WIREFRAMES

.—Ielp each other

HALLO Newsletter abxonieren Inserat sufgeben ABOUT  TEAM FAQ

find work, love or
a homv

Inseriere aufgeben Newsletter abbonieren

Hallo Wolohos,

hier geht's ums gegenseitige Helfen in der GroB3stadt. Wir sammeln
Jobangebote, Wohnungen, Geschenke, Kurse, Events und vieles
mehr, die wir wochentlich per Mail kostenlos mit unserer
wundervollen Community teilen.

Fun Fact:
WoloHe gibt's seit 2008! Angefangen hat alles als kleine
Rundmail an ein paar Berliner Freunde. Tja, heute ist der

Verteiler auf iiber xx.xxx WoloHos gewachsen.

Neues Inserat aufgeben

Inserate schreiben geht total
einfach und schnell! In welchem
unserer Letter mochtest du etwas
veroffentlichen?

EN

Neues Inserat aufgeben

Inserate schreiben geht total
einfach und schnell! In welchem

1) Gib deine Emailadresse ein:

E-Mail

2) Wihle deine Stadt und deine Letter aus.
Du kannst dich auch flir mehrere Stadte anmelden:

unserer Letter mochtest du etwas
veroffentlichen?

Workletter
Stellenangebote,
ehrenamtliche Jobs,
freie Biropldtze
Atelier-, Laden- und
Eventfliachen

Laufzeit: 2 Wochen
Einsendeschluss: Mo, 16 Uhr

Barir. Wit 477

Belp imtabe Dty

ArCaLet 2 LT

Loveletter

Angebote rund ums Thema
Liebe, Hilfe, Events,
Gesundheit, Spiritualitat
und Wellness

Laufzeit: 1 Woche
Einsendeschluss: Mi, 16 Uhr

o

- ——

Aartretiel Pugarmrn

B

Homeletter

Angebote und Gesuche
fiir Wohnungen, WGs und
Hauser

Laufzeit: 1 Woche
Einsendeschluss: Fr, 16 Uhr

Bavte Wi e W33

L

ArbellEE Zasanine

o e e SRt

Inserat im Loveletter aufgeben

Inserat im Homeletter aufgeben

In den letzten 12 Monaten haben wir

¢ Xxx Workletter-Inserate

? XXx Loveletter-Inserate

# XXX Homeletter-Inserate
mit unserer Community geteilt.

Berlin A4 |

|: Workletter

[] Loveletter [] Homelettes

@ Want to subscribe to more cities ?

3) Klick auf den Button!

Jatzt abonnieran

Aktuell zéhlen wir xx.xxx WoloHos in xx Landern.
Komm doch auch dazu und meld dich an!

WOLOHOWHAT?

Der Name WolLoHo setzt sich aus
Work, Love & Home zusammen, denn
in diesen drei wichtigen Saulen des
Lebens sind wir aktiv:

Work

steht fiir
Selbstverwirklichung,
einen erflillenden Beruf,
ein inspirierendes
Arbeitsumfeld, finanzielle
Sicherheit

Love

steht fiir ein positives
soziales Umfeld, korperliche
und seelische Gesundheit
und spirituelles Wachstum

Home

steht fiir das geliebte Dach
tiberm Kopf, also die
Wohnung, die WG, das Haus
oder was auch immer in
einem das Geflhl von
Zuhause weckt



MAQUETTES

Wahle den passenden Letter flr dein Inserat
aus, und schon kann’s losgehen!

Hier muss noch

e| ne SChO ne’ |a N ge In welcher Stadt mdchtest du abonnieren? Suche dir dein(e) Letter aus
CO py rei n Wahle deine Stadt aus ~ ° Workletter o Loveletter ) Homeletter

Alle Angaben kannst du spiter jeclerzeit Sndern

HELP EACH OTHER
FI"D Den Workletter

gibt's Montags.

Homeletter
kommt Freitags.

Loveletter erhaltst

du Mittwochs. —|— Letter fUr eine weitere Stadt hinzufligen

WOLOHO is a community based

Newsietter. Work - dein Stellenmarkt ffll’ + Recruiting auf die besondere Art + Finde Hilfe oder biete deine Hilfe an + Biete oder suche Wohnungen, WG
=11} orfi a r | . he Personal, Freelancerinnen, « Lern Freunde, Gleichgesinnte oder Zimmer oder Hauser
eine erflllende Arbeit Suc . : _
Mitgrinder*innen uvm. die groBe Liebe kennen . Tausche deine Wohnung gegen ;m;:rﬁ'e Nutzungsbedingungen und Datenschutzbestimmungen gelesen und
+ Biete Blroplétze, Ateliers & - Biete Events, Kurse, Workshops, gine andere

Inserat aufgeben Newsletter abonnieren )

Gewerbeflachen an

+ Erreiche bis zu 30.000 Leser*innen

weltweit

Behandlungen uvm. an

« Erreiche bis zu 17.000 Leser*innen

weltweit

Kaufe oder Verkaufe Immobilien
+ Erreiche bis zu 27.000 Leser*innen

weltweit

Jetzt anmelden

Home-Inserat aufgeben

Work-Inserat aufgeben

Love-Inserat aufgeben

Hier ist unsere kleine, feine Woloho-Familie.
Aber unser gro3tes Teammitglied bist DU, denn
ohne die Inserate und Treue unserer

So funktioniert’s:

Community waren wir gar nicht hier.

Bas 3

A Homeletter
Jede Woche sammeln wir Inserate und packen Berlin #23

sie in kostenlose Newsletter voller Angebote P - Komm in unsere Den Workletter gibt's immer Montags, den
aus den Bereichen Work, Love & Home - HW}_%’_,E;'[?E?;EIL, N/ S o Loveletter erhaltst du Mittwochs, und der

Com mu nity - Homeletter kommt Freitags in deine Inbox
kostenlos und einfach  remgefieser

unsere drei Letter fur ein erfullteres Leben!

s LOveletter
i Munchen #22

Gib deine E-Mail ein

Wann erscheint der Workletter? —|—

In welcher Stadt mdchtest du abonnieren?  Suche dir dein(e) Letter aus VR RS TMA NS DLk Sobamong 5

Wahle den passenden Letter fr dein Inserat
aus, und schon kann's losgehen!

Hier muss noch
eine schone, lange
Copy rein

Wabhle deine Stadt aus v ° Workletter ° Loveletter ( Homeletter
Wann erscheint der Workletter?
Alle Angaben kannst du spiter jederseit Bndern
Der Workletter wird regular an jedem Montagnachmittag verschickt. Solltest du den Einsendeschluss in dieser Woche verpasst
haben, so kann dein Inserat erst in der darauffolgenden Woche verdffentlicht werden.

Noch Fragen? Zu den FAQ's

—  Letter fir eine weitere Stadt hinzuftigen

Den Workletter
gibt's Montags.

« Recruiting auf die besondere Art

- Suche Personal, Freelancer*innen,
Mitgrander*innen uvm.

+ Biete Buropliatze, Ateliers &
Gewerbeflachen an

« Erreiche bis zu 30,000 Leser*innen

Loveletter erhaltst
du Mittwochs.

- Finde Hilfe oder biete deine Hilfe an

- Lern Freunde, Gleichgesinnte oder
die groBe Liebe kennen

- Biete Events, Kurse, Workshops
Behandlungen uvm. an

+ Erreiche bis zu 17.000 Leser'innen

Homeletter
kommt Freitags.

Ich habe die Nutzungsbedingungen und Datenschutzbestimmungen gelesen und

skzeptiert.

Jetzt anmelden

HELP EACH OTHER.

FAQ  Kontakt SupportUs Impressum  Nutzungsbedingungen

Datenschutz



DESIGN SYSTEM

Form-fields (all states)

Form-Field

E-Mal fir Bewarber

Approved

® default
E-Mail fir Bewarber*
ﬁ | Ied nazEwaIoNO.Com
E-Mal fir Bewarber*
error ®
E-Mail fir Berwarber*
®
Radio Buttons
@ O d8fau|t O Link{s) snsenden
fled  CEEEEE
error i
Radio Buttons default  CEED
Sub-Content S E——
O Treineeprogramm / Volontardat
filed (D
() Festanstellung
O Trainespragramem | Volontarist
error
Dropdown
Inwelkcher Stadt médohtest du Insarieren?
% d efault Eitte wihien w
Inwelcher Seadt mdohtest du inssraren?
filled et "
In welcher Stadt mdchtest du insarieren?
error e b »
Anzeigen Links o
default
Lirk"
filled R
error T ®
Link #1: Stellenanzeige (35€)
OVEIVIEW | psmmionosompost

Beartten Livcrar

Poste deinen

Type Specs: Desktop M + Spacer

hl
Workletter
ThIS IS a hl-Quote
Ot e BOMN200%
1 4 O e h2-price
40/130%
Poste deinen h2
Workletter e
Poste deinen h2-BOLD
%
Workletter AR
Poste deinen
Workletter ha
20/130%
+ Poste deinen h3-List
- Workletter 20/160%
Poste deinen h3-BOLD
Workletter 20130%
Prsts deinen hd
Wi kleater 14/1300%
m :::m h4-BOLD
. 141300
~ Poste ha-list
- g 14/160%
— Workleqer
. hs
crdome 10/125%
Ingerat aufgeben Newsletter anmelden Team Faly NT;;?ES,:
Textlink
Inserat aufgeben 20/130%
Button- S
Inserat aufgeben 20/130%
Button-L
Inserat aufgeben 301130%

Spacer: Desktop M

between 80px
within 40px

Ag
Ag
Ag
Ag
Ag
Ag
Ag
Ag
Ag
Ag
Ag
Ag
Ag
Ag
Ag

Ag

Approved

h

h1-quote

h2-price

h2

h2-bold

h3

h3-List

h3-bold

h4

h4-bold

h4-list

h5

Navigation

Textlink

Button-5

Button-L

Buttons, Links (all states)

default

on hover

/on clic

Primary
Button S

Secondary
Button §

-

R
[ Inserataufgeben |
. e

————
| Inserataufgeben |
b s

Letter process

Weiter

Primary Weiter
Button L
| [ pm—

g:ﬂrﬁ? '\\Geﬁrﬂt 45 w)

Disabled Auftrag erteilen Auftrag erteilen

Textlink e Falschor Nawsfortor? )
Poste deinen Poste deinen
Workletter Workletter

Navigation Stadt  Insera vorschau Jechnungsangaber Stadt  Inserat  Vorschau

Letter Process

Navigation

foebe Inserat aufgaban

Subpage Navigation

Zur Startzeits

Footer

HELPE

Fao Kontakt

SupportUs  Impressum  Nutzungsbedingungen — Datenschutz

HELP EACH O

FADQ  Kontakt  SupportlUs  Impress



&J/ udini

MISSION

DESIGN PRODUIT
SITE WEB / APPS

CONTEXTE

Udini est une startup high tech spécialisée dans
le Smile Design. J'ai été approché par cette
société afin de créer l'identité visuelle globale de
la marque et designer le site web ainsi que les
différents produits sous formes d'applications.

U Udini Home  Nos Produits
"kl Sm‘i'loo
Pixe

Smile design,
everyday!

The only smile design that integrates in your
everyday pracfice.

Get your patient the best smile simulation in
a minute, automated with Al

DENTIST II ORTHODONTIST

TESTER GRATUITEMENT SMILE#

FR EN




WIREFRAMES SITE

VALUE 01 VALUE 02 VALUE 03

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Quisque ullamcorper dui adipiscing elit. Quisque ullamcorper dui adipiscing elit. Quisque ullamcorper dui
eget |eo facilisis facilisis. Nam aliquet eget leo facilisis facilisis, Nam aliquet eget leo facilisis facilisis. Nam aliguet

Smile design, everyday

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Quisque ullamecorper dui
eget leo facilisis facilisis. Nam aliquet eu ligula a commeodo, Morbi a ipsum erat.
Curabitur ornare erat et ullamcorper ullamcorper. Sed vel mi ex. Ut vehicula id nulla
non feugiat. Aenean nec hendrerit eros. Donec ac magna facilisis, eleifend erat nec.

Our Team

DENTIST

O O O O

smile+
Product showcase

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Quisgue ullamcorper dui
eget leo facilisis facilisis. Nam aliquet eu ligula a commaodo. Morbi a ipsum erat.
Curabitur ornare erat et ullamcorper ullamcorper, Sed vel mi ex. Ut vehicula id nulla
non feugiat. Aenean nec hendrerit eros. Donec ac magna facilisis, eleifend erat nec.

DENTIST

Free trial Monthly Yearly

pix+ 0€ 15days $58 month $48 month

psum delor sit amet, ¢

nsectetur

Tur Lorem ipsum dal

Lorem ipsum delor sit amet

PrOdUCt Showcase adipiscing elit. Quisque u

leo f

corp adipiscing elit. Quisque ullamcorper dui eget ng elit. Quisque u corper dui eget

facilisis, Nam aliquet su ligula leo f . Nam aliquet eu ligula ligula

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Quisque ullamcorper dui
eget leo facilisis facilisis. Nam aliguet eu ligula a commodo. Morbi a ipsum erat.
Curabitur ornare erat et ullamcorper ullameorper. Sed vel mi ex. Ut vehicula id nulla
non feugiat. Aenean nec hendrerit eros. Donec ac magna facilisis, eleifend arat nec.

DENTIST

THE PROCESS

Laram ipsum dolor sit amet, consectetur.

Lorém ipsum dolor sit amet, consactetur. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur.

OUR VALUES -

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur. Larem ipsum dolor sit amet, consectetur.




MAQUETTES | SITE

Connexion TESTER GRATUITEMENT SMILE+ FR EN

@ .l.'l.di,ni Home  Nos Produits

U udini Home Nos Produits Connexion TESTER GRATUITEMENT SMILE+ @) Udini Home MNos Produits
orisg Smile+ Smile+
Pix+ iy b

Smile design,
everyday!

The only smile design that infegrates in your

everyday practice.
Get your patient the best smile simulation in

a minute, automated with Al,

ORTHODONTIST

DEMTISTS

DENTISTS

sMmile+

THE ONLY SMILE DESIGN APP YOU‘LL
USE EVERYDAY

Get aesthetic master skills in your hand to optimize each
smile in seconds, The Smile+ mobile app is your ultimate
communication tool to team up with patient, dental
technician and colleagues, to reach the best at each
time.

TRY IT FOR FREE

ORTHODENTISTS
[
THE ULTIMATE SMILE DESIGN APP

FOR ORTHODONTICS

There is no such fool as Pix+ for simulating result and
presenting project to patient. Getting beautifull photos and
photorealistic simulation is the best way to motivate the
patient fo get involved in the treatment to reach the best
result,

Beta test version coming soon

TRY IT FOR FREE

Connexion TESTER GRATUITEMENT SMILE+ FR EN

pix+

Brograss

Your edited photos

Path : E/DCIMMOOPatients

Patient : n°134

Date : OLORI0 Haure : 1615 Photos : 6

=]

L v

smile+

Optimize each
smile in secondes

With the Smile+ maobile app you just need to take 2 photos of your
patient to get the best simulation in secondes. Optimizing smile
becomes so easy that you use it each time, whether you have 2
teeth to work on or a full arch,

DISCOVER SMILE+

THE PROCESS THE PROCESS

A complete process Get everything you need
in less that 2mn in seconds

You get an ideal smile simulation
automatically

23 Your patient’ photos arrive in your computer

Your patient fry and validate his new smile

Bl Take 2 photos of the patient

4 Send the instructions to your Photos are automatically edited and

'ﬁ' You can adjust the smile design it if needed
dental technician in the app your template is ready

@ Getour 1A automated proposition

Q Adjust it if needed +/ Done! Start again !

= pix+
Vour et phoos Get your patients
= amazed

When your case photos anive on your computer our IA works for
you and deliver in seconcds photos beautifully edited. template,
and photoredlistic result simulation. There i no better way for your
pafient fo understand and accept your proposifion and being
involved in the freatment.

wie-®  Groupe de développement Smile+
Group - You and 394 others are members

Never done smile
design before ?

Patient : n"134

Oane : O1D6200 Hwuire 167 Photes : &

No stress. We are here for your smooth onboarding.

Beta test version coming soon

LEARN MORE ABOUT PIX#+

DEwTAL SwitE Home Instagram Terms and conditions

. . Explore Contact Follow Legal
udini write us

Products Facebook Terms of use

Unlocking Potential Linkedin FAQ




MAQUETTES | APP

001 D .. - -

] < Newcase My patients =

Smile photo X

smile+

| Q. Name or First name

Raphael de la Molaire New case

Aurélien Molaire S M

Free trial expiring in : 12 days Select a period

B3 Smile scan Latest Draft

Draft n*1

od i
<a My Patients 12/12/2012

¢

O Tutorial Avril 2021

Raphaelle de la Molaire
01/04/1995

Hubert Bonisseur de la Bath
09/08/1985

w

Lol

Height Width Red Prop.

Calvin Cordozar Broadus Jr ;
20/10/1971
Cervical Arc Smile arc Vertical arc
.--‘\ ‘-\ - R
= t J]
Mai 2021 ® ® ®

A Report a problem

€ Logout

Fa

Thomas “"Neo"” Anderson . . ) b
> Simulation J Save ‘
02/09/1964 \ i




MAQUETTES | WEB APP

N b S, You have reached your /| You must setup your
. plan monthly limit! “ — photo settings first! -
i pix+ X pix+ X

O  ESSAIGRATUIT 15 JOURS

My Profile You have reached your | . .
O  MENSUEL s8€ / MOIS My patients history ik ki Composite Editor

My Plan Patient: Gemma Lodent

49€/Mais . = 01/06/2 216 hotos :

O  ANNUEL S Photos Settings From ( 01/01/2021 ) to ( 16/03/2021 ) Date 021 Heure : 1615 Pl ]

Code Promo My Patient

Choisissez votre ¥ Photashoot /o202

You can customize the

¥ . way Pix+ edits your
fo rm u le Ajoutez un moyen de paiement . Patient n"14 4 load e photos
453 pm N :
Numéro de carte My plan & Statistics
000 AO00K A0 X000 oﬂgi“al Ed Ited
MaxicPian 00 md Refer your collaborator
Expiration ew ! 1 ’ and enjoy 3 months free!
XK XXX | Mext plan renewal : 01/04&
[] 30 meconnais aveir peis connaissance des conditkons géndrales ot ks accopter. ° Help - - G 26 How do you like Pix+ so .
y
[[] 7sccepte de recevair des infarmations de 1a part de Smiles PR EAKE @
A Report a problem 260

This month
photos

€ Logout
- Since begining 2500
photos
= o s
453 pm
Original Edited

Extra Photos

Hi, Edouard

You can find here your personal informations

Edouard Ladroit

P Photo shoot : 09/01/2021

Nom
Edouart Ladroit o
MON PROFIL -
Email o
edouart.ladroit@udini.com
MON ABONNEMENT
Numéro de portable %
0759856525
DECONMEXION Mot de passe o

HHAHANK &
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MISSION

DESIGN DE PRODUIT
IDENTITE VISUELLE

CONTEXTE

Security Alliance est une association qui travaille
réguliérement avec des organismes comme le Fond
Monéetaire Internationale ou encore 'ONU.

Son activité princaple est la proposition d'outils de
créations de documents d'identité dans les pays en voie
de developpement. Pour ce projet, j'ai été approché pour
développer un de leur produit, e-sec, qui permet aux
acteurs locaux de tester le niveau de sécurité des
documents d’identité lors de leur création.

Welcome back, John Doe

My projects

75

75

My custom security features

75 e Dl

75 ten  Driving Licence

75 ¢ Passport

ving Licence

75 ¢ Passport

aper

Japer

laper

aper

aper

Feb 15,

Feb 15,

Feb 15,

2020

Feb 15,202

Feb 15, 2020

eb 15, 2020

2020

2020

_ Start new project




WIREFRAMES / PREMAQUETTES

Status

PI‘OjeCt title Z En cours

es EC f ID - Ly =
Design secure IDs Welcome baCk JOhn Doe N A 1-General Info

< Home

Overall

86

Document type

Scores V

My projeCts Start B proje‘:t Pa rt ID Card rivin Other ICAO
Home " e R R

About us Title Score Type Material Last edit Collaborators Status Material Saichid Earnpmanise
U T ICAO
AQ ERSSDOEY £U4.5 Passport Paper JIINID +5 ¥ Ended eee Paper Plastic Score target © N

SIA Reco " ." e
- 86 owned by (@ ;

A 2 - Document Design

Document Design security refers to the physical features, techniques, and characteristics of
documents including strengthening their security and improving their resistance to attack and
misuse. With widespread access to low cost technologies including high quality scanning, color

'D consu‘at copying, image processing and photo quality printing, the capacity of individuals to produce
ID Card plastic D1j01/2022 Jl JI JD +5 ln prog ress T convincing counterfeit travel documents and very deceptive alterations has increased significantly.

_ 3 o Q1 - Is the security design based on a risk analysis and is it documented ?

W Target for XXKX
mEvaluated document

Distribution of features

No - all aspects blablablablablablablablablablablablablablablablablabla

Dr.v'“s Llcense 2023 Drivi ng F'Iastic 011{0-"{2022 Jl JI JD "'5 B Ca ncei Ied _— Q2 - Is the security design based on a risk analysis and is it documented ? 5 comiments
10 License I —

Q3 - Is the security design based on a risk analysis and is it documented ?

Protection against threats

|

W Target fior 20000

A 3 - Security Features

My custom security features ey | -

lR No comment y
Security level coverage
Infrared Drop-Qut Inks 29
| T
Infrared Drop-Out Inks 29 i
Offset Design

Deliberate Error

Duplex printing



MAQUETTES

:l Welcome back, John Doe

Design secure 10s

My projects

ID Consulate

Driving Licence 2023

A
A Notifications
. : Passport 2023
a My profile e —

My subscription ID Consulate

Driving Licence 2023

Passport 2023
A

Privacy Policy

SCORE

75

75

75

75

75

75

My custom security features

ID Card

Driving Licence

@ Passport

(4] IDCard

Driving Licence

@ Passport

MATERIAL

D Paper

b Paper

0O Paper

O Paper

0O Paper

O Paper

LAST EDIT

Feb 15, 2020

Feb 15, 2020

Feb 15, 2020

Feb 15, 2020

Feb 15,2020

Feb 15, 2020

RATORS

®+5 Owned by JD
@ 5 ownedbyio

@ +5 Owned by JD
@ +5 Owned by ID

®+5 Owned by JD
@+5 Owned by JD

+ Start new project

CTATUS

@® Done

® C(Cancelled

@® Inprogress

@® Done

® Cancelled

® Inprogress

Statues : On goir o
Project title =

B The data are oncta-end encrypted, yau and your callsbarators are 1

£ onily anes wha can arcess the data More Infas

1D caned Dirraing Other
Material
Plastic Pager
Standard Compliance o)
IcAD v
Score Target ®
S1A RECO "

2 - Document Design

Document Design security refers fo the physical features, techniques, and characteristics of
dacuments inchuding strengthaning sheir security and imaraving their resistance to attack and
misuse, With widespread access o low cost technologies including high quality scanning, color
topying, image processing and photo quality printing, the capacity of individuals fo produce
convincing countarfeit travel documents and very deceptive alterations has inceased
signilicantly.

1- Is the security design based on a risk analysis

and is it documented ? -
Mo ommaents ye!

@ Yies - all aspects blablablablatlablablablablablsbisbiabiab @

O Mo - all aspects blablablablablablablablablab abla

2 - Is the security design based on a risk analysis and

is it documented
Mo comments yet

O ves @

@ Mo - all aspects blablablablablablablablablabiablablablablablablablabla

3 - Is the security design based on a risk analysis
and is it docemented 7 W comments yt

B ~ @

Scores

Check out your scores in real fime
Overall score

86

ICAD : Not compliant

Overall Security

Distribution of features

Protection against threats

e i |

Security level coverage

MISSING FEATURES

I LU e

2 - Document Design

Documant Design security refars to the phisical features, techniques, and characteristics of
dacuments inchudeng strengthening their securify and imoraving their resrstance o attack and
misuse. With widespread access to low cost technologies including high quality scanning, coler

eopuying, image processing and phata quality printing, the capacity of individuals to produce

twit travel and very pi has d

significantly.

1- Is the seeurity design based on a risk analysis

i . 7
and is it documented ? Mo cammants yar

@ s - all aspects blablablablatiablablablablablablatianlab @

() Mo - all aspects blablabiablablablablablablablablablablablablablablabia

2 - Is the security design based on a risk analysis and

is it documented 7 N R

O ves @

@l Na - all aspects blablablabiablablablablablatiablablablablablablabtabia

3 - Is tha security design based on a risk analysis

and is it documented ? Mo comments yer

B v @

3 - Security Features

Printed Features

IR o commests. yet
Select yaur feature * £ (0]
-] rop Dt Ink ae

Infrared Drop Out ik
Infrared Drop Out ink

Offset Design e
Infrared Drop Out ink v D
- IEY [ t ik ae

Distribution of features

Protection against threats

Security level coverage

Download report
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MISSION

DESIGN PRODUIT / UX-UI
IDENTITE VISUELLE

CONTEXTE

Hygie pocket est une application permettant aux
personnes de s’éduquer a la santé holistique.
L'application dispose de plusieurs fonctions dont la
principale et la création d’assiettes aux combinaisons
alimentaires vertueuses.

Pour ce projet, j'ai été approché pour designer
l'application dans sa totalité, de I'UX a I'Ul en passant
par la direction artistique.




EXPERIENCE MAP + RESEARCH

Test Visualisation 1

Attention vous avez
selectionné trop de proteines !

Ter étape : Protéine . 70% Protéines
e pre 25% proteines

Comment savoir combien il g 50% lé
rotéi te | e b3 g 4 gumes
P'\E" "‘”9 forte j faut pour arriver & 25% ?
accompagnement I 50% légumes

25% Proteines

Portion type ?
150g pour chaque portion de
Nombre de selection possible 7 proteines

10% Condiments

2éme étape : Glucides
Glucide compatible | "

Comment savoir combien il
+ accompagnement ; e

- pag faut pour arriver 8 20% 7
Ex: pain + pomme de terre 1 Glu2 i 3 e . <sible ? Portion type ?
Nombre de selection possible 150g pour chaque portion de
glucide
Test Visualisation 2
3éme étape : Légumes S'—"—“::;":-‘"E artes Lég m 50% Légumes
o Comment savoir combien il Attention vous avez selectionné trop
faut pour arriver 8 50% ? de glucides !

Suggestions
de combinaison
+ de saison

Paortion type ?
20g pour chaque portion de
légume

Nombre de selection possible ?

IHimite

déme étape : Condiments e condiments

= Condiments
ED e

| o Comment savoir combien il @

faut pour arriver & 10% 7

20%

d 4 Nombre de selection possible 7 Portion type ? | | | | | |
Comment determiner une @ e Fuateg o P
portion type de condiment ?

A i [———
NI d oo | S e » atitsateur
.
prenimiy
Proteines Légumes Condiments

77%

Topping? Equilibre de votre assiette
26%

ik mpphgs —
| O
ﬁ Nombre de selection possible ? Compatibilité des aliments choisis

e 5&me étape : Topping ?

° Doit on afficher si nous avons trop d'aliments
d’'une catégories ?

Doit on afficher si nous avons atteint le
i . Suggestions i8sons Boi ? urcentage d'une catégorie ?
a Béme étape : Boisson ? : 99 8 Carteboissons B - : QISsSons ¢ pourcentage d'une catégorie 7
Hygie
Doit on afficher les scores d'équilibre et de
Nombre de selection possible ?

compatibilité ?
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oo ... -

Bonjour

>

oo - =

Nutrition

NUTRITION

o .- -

Nutrition

(i) Conseils | Composition Focottes

Compose ton assiete par étape

9
f 0
'@
D)

i

]

1 Protéines
[

et e e o

cf base de données
1végétale
2 Poissons
3 Viandes

Lisa orga

oo .. - -

Nutrition

(i) Conasiis | Composition Recertes

(1) Consslls  Compasition Recetios

-
legumes:
Compose ta recette par étape

1 poulet 2 glucides

3 gumes 4 condiments

Compose ton assiete par étape

oo .. -

Nutrition
Iif.‘.ﬂeia Composition | numj
2 Glucides 8
riz blanc cuit
purée de pommes de terre
pates blanches
A -
Q A W Wi @
- -y BN mleume Ll

Mette en grisé et non
séléctionable tous les
glucides qui ne combinent pas
avec les protéines
précédemment séléctionnées

Privilégier tout ce qui

fonctionne en ler
et tous les autres aprés

oo .- -

Nutrition

(i) Conssils | Composition Racattes

Bravo votre assiete librée
umuiulém|

®\ % '@, llP @

et abege

Hod

Animation sympa quand
I'assiete est finie

Voir si intéret d'enregistrer les

assietes en favori. Si ca
apporte suffisament de
valeur et que ce n'est pas
confusant avec les recettes
en favori -> V2 creation de
recette

V2 : possibilité d'avoir des
tips sur les combinaisons

V2 : des la V1 possiblité de
tagger les produits qui
combinent super bien, avec
étoile ou autre a coté

oo .. - -

Nutrition

(i) Caonsells | Composition Recettes

1 Répartition des macronutriments

frgreergergegazgergfuhrughqemugh
r‘:en&’mq&n’ghimn‘fg:inqv_{rrhgﬁman
uthgourethgoqeht gogehg

2 Quantités

fr‘-ha rmgfLL1 B et

gerughemqoghegroughgeougheogtugh

peouhgogemghugoet pamgeuthpome
uthgougethigogehtgogeng

3 Les différences entre déjeuner
etdiner

=

G)\ % fw' 1; @

mamas s

oo .. - -

Nutrition

(Dm Composition Recettes

oo .. - -

Nutrition

recettes source de protéines

petit déjeuner

QA AW

i,
D

Voir combien de catégories
derecettes il y a pour l'orga
du screen, également

combien il y a de recettes par

catégorie pour la
présentation

quel autre type de
recherche est pertinente ?
partag ?

(i) Consells | Composition Receres

Photo du plat

Nombre de personnas::  q

Données disponibles pour cet
écran

« Titre
+ |[mage
+ Macros
= Diete /intolérances
» Description
« Commentaire / astuce
« Temps de préparation
+« Temps de cuisson
« Matériel a utiliser (facultatif)
« Liste des ingrédients
+ Etapes de préparation

JOURNAL

o ... -

Journal

Période: Semaine x
Mois Y

Sur quels plans t'es tu nourris ?
physigus

Possibilité de changer le type
de période (semaine ou le mois)

Quand on clique sur
le plan, explicatif de
ce en quoicela
consiste

Pour moi trop de
plans a valider.
Nécessité de
simplification pour le
rendre plus facile a
comprendre et donc
a utiliser.

Final :
nutrition
respiration/
meditation
mouvement
connexion (autres/
nature)
positivité

o U ... -

Joumal

Bravo le mois demier tui t'es
MO sUr les plans suivants :

Animation se déclenche lors

du passage a la période

suivante, soit a l'ouverture de
I'app soit quand la personne

va dans son journal.
J'opterais plutot pour cette
derniére option pour que ne

pas que cela soit génant pour

qq qui n‘utilise pas cette
fonctionalité

Lisa message

RELAXATION

a1 _"‘-

Relaxation

Hygie Soma

Sons binauraux

19
[0Be
©

1
f

Pour affirmation, petites
phrases les unes sous les

autres.

Possibilité de catégoriser les

affirmations

a4 _.d -
Relaxation

Soma

frzgrgargorgegezgergfungrughaermugh

qanghemaoghaqroughgroughenntugh

neauhgogemghugoet gormgauthgomae
uthgounethgooshtgoqehg

Méditation 20 min

Meéditation 30 min

Méditation 40 min



MAQUETTES

Hello! 1

Lt oo da e *= Filtres

NUTRITION

COMPOETEON

Compose ton assiette

2. Chalsis une source de glucides

LT T

MA SELECTION

Nutrition NUTRITION

COMPOSITION

2> Filtres

b<> Proféines Erope 1/4 Compose ton assiette

Sletiewrmn Pt che St =halis. Commence par choisir une protéine

Chioisis-en un seul pour fovoriser une melleuns
digastion.

MA SELECTION

(] Rechercher X

<> PROTEINES ”n

@ Proslns O

4 g
o - ol
% Silinse ® 7 sLuciDEs ”n
o 2

o .- Quinoa DG Pain X

)‘% LEGUMES 4/5

Tomates X

Poulet

I

Carottes X

Caroftes X Tomates X

Ajouter

LIPIDES n

Sons binauraux

| 03 Séances d

isponibles

Utilise les fréquences sonores pour
moduler tes ondes cérébrales et
entrer dans l'état que tu désires

rapidement.

Concentration

Smn @ 15Smn

Commencer

20 mn

Lorem ipsum dolor sit amet,

consectetur adipiscing elit.

Fili'res Tout effacer

Profitez de I'experience

Type de repas Hygie Pocket

Snack et gourmandise
£ €3

Recettes spécifiques

Préférences alimentaires

Allergies ou intolérences +de 30

programmes

+ de 1000 recettes 7 jours e

Sans arachide avec filtres

+ de 10 disciplines

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit. v

Conwvallis dictum vel id lectus.

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit. v/

Convallis dictum vel id lectus.

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit. v
Convallis dictum vel id lectus.

Plus de 20.000
métamorphoses

Marie, 32ans

“Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit oribus ist ones.”

Gratuit Abonnement

Entrainements 7 jours v
live et temps réél

Temps de préparation
s P Entrainements .
7 jours v

live et temps réél

Jusqu'a 30mn
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BRANDING

LOGOS | IDENTITEES VISUELLE



7 OMNES

EDUCATION

Anciennement mINSEEC u.

MISSION

IDENTITE VISUELLE
CHARTE GRAPHIQUE

CONTEXTE

Omnes Education est le nouveau nom qui a été donné a
la nouvelle plateforme de marque du groupe Inseec U
afin de le différencier de |la célébre école Inseec.

J’ai été contacté sur ce projet afin de concevoir la
nouvelle identité de marque du groupe a partir du
nouveau nom Omnes Education.

J’ai pu alors designer le nouveau logo et développer la
charte graphique régissant toutes les réegles

d’'utilisation ainsi que la direction artistique a suivre.

7 OMNES
w® EDUCATION

VOUS PREPARER
A TOUTES LES
REUSSITES

SAVOIR SUR OMMNES EDUCATION

DOMAINE DE FORMATION NIVEAU ACTUEL

CAMPUS




LOGO
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> 4

r & OMNES

\

EDUCATION OMNES

EDUCATION

Ki i 4 ' O

UNITE MOUVEMENT LETTREO
GROUPE PROGRES
TOUT EVOLUTION

MODERNITE



IDENTITE VISUELLE
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o OMNES # OMNES 2 OMNES
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TECHNOULOGIES

MISSION

IDENTITE VISUELLE
CHARTE GRAPHIQUE

CONTEXTE

Lucia Technologies est une grande entreprise
spécialisée dans |la technologie Lidar. Avant son
introduction en bourse, celle-ci avait besoin
d’'une identité visuelle propre. J'ai eu la chance
de pouvoir créer le logo, I'identité visuelle ainsi
que la charte graphique a suivre.

WeLCOME TO
THE FUTURE




IDENTITE VISUELLE
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TECHNOULOGIES
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IDENTITE VISUELLE

e Exemple wuc LUCIA LUCIA ¢ LUCIA

F v E

(] - 1l

TeCHNOLOGIES '—XE‘T‘D e TR AL e TECHNOLOGIES L (L 1R TECHNOLOGIES (L I
. Y1 EY |

d'application

d'application

Exemple

d'application

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit, sed do eiusmod tempor
incididunt ut labore et dolore magna. Ipsum
dolor sit amet, consectetur adipiscing elit,
sed do eiusmod tempor incididunt ut labor.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit, sed do eiusmod tempor adipiscing elit, sed do eiusmod tempor
incididunt ut labore et dolore magna. Ipsum incididunt ut labore et dolore magna. Ipsum
dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, dolor sit amet, consectetur mpor incididunt
sed do eiusmod tempor incididunt ut labore ut labore et do

et dolore magna.

LUCI LUCIA

EXEMPLE D’APPLICATION TECHNOLOGIES TECHNDLCOGIES

LOREM IPSUM DOLOR SIT
AMET CONSECTETUR
ADIPISCING ELIT SED DO
EIUSMOD TEMPOR.

Lorem ipsum dolor sit amet.
Consectetur adipiscing elit, sed
do eiusmod tempor incididunt ut

labore et dolore magna. I A
01 42 56 58 56 LUC »

TECHNOLOGIES TECHNOLOGIES

amet, consectetur
? 1 o eiusmod tempor
incididunt ut labore et dolore m . et dolore magna. Ipsum
dolor sit amet, consectetur ac g elit, dolor sit amet, consectetur mpor incididunt
sed do eiusmod tempor incididunt ut labore ut labore et do
et dolore magna.unt ut labore et dolore

consectetur LU C I/.\
S LUCIA
TECHNOLOGIES

TECHNOLOGIES
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MERCI

ESSAM BELAS
SENIOR ART DIRECTOR / UX-UI DESIGNER

CONTACT@ESSAM-BELAS.COM
+336 10 8162 34



